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COMO SELECCIONAR LOS PRISES
OBJETIVO PARA MI NEGOCIO




DATOS CLAVE
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Estudio de clientes objetivo

Analisis de competitividad

Caracteristicas de pais

Operatividad

Estrategia y operaciones




ESTUDIO CLIENTE OBIETIVO

Consumidor individual
Consumidor industrial

Distribuidor
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* Tamano poblacional general * Poder adquisitivo
* Tamano de MI poblacion objetivo * Costumbres de compra
* Grado de dispersion * Costumbres de uso
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CONSUMIDOR INDUSTRIAL

* Tamano potencial mercado comprador ¢ Preferencia origen compras

* Tamano potencial mercado usuario * Localizacion gestion compras
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DISTRIBUIDOR

* | ocalizacion consumidores  Potencialidad de acceso a distribuidores

* Grado de atomizacion de la distribucion
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ANALISIS DE COMPETITIVIDAD DEL MERCADO

TARIC

Volumen de importaciones

Volumen de exportaciones
Volumen de consumo interno

Balance consumo/import/export

. <
P>
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CARACTERISTICAS DE PAIS

SEGURIDAD POLITICA
ESTABILIDAD ECONOMICA Y FINANCIERR
PROTECCION PRODUCTOS Y TECNOLOGIAS




OPERATIVIDAD

GCERTIFICAGIONES Y HOMOLOGAGIONES
IMPUESTOS
LEGISLACION
BARRERAS
CANALES Y LOGISTICA ORIGEN-DESTINO




ESTRATEGIA EMPRESARIAL

Caracteristicas oferta

e Recursos humanos, economicos, materiales

Mejoras/adaptaciones en oferta

* Plan estrategico

Capacidades actuales de la empresa

* Plan ejecutivo

Necesidades mejora empresa
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* Los mayores paises y los mas cercanos no siempre son los mas adecuados
* Los mercados estan acaparados por supervivientes

* Los prejuicios y la intucion no son buenos companeros de viaje

* Las barreras idomaticas no deben condicionar nuestra estrategia

* Nuestras limitaciones criticas deben ser analizadas y eliminadas

* Las costumbres y el riesgo de cambio son nuestros mayores enemigos

* Es necesario ser competitivos en cualquier pais antes de acometerlo
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